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Aufgabenstellung

Analyse der Durchsetzungskraft und der qualitativen Einschatzung des
Nationalpark-Magazins Hohe Tauern im Trend zu 2013, dabei
interessierte

® Die Bekanntheit, der Erhalt und die Nutzung des Magazins
® Die Wahrnehmung der Relevanz des Magazins

® Themenschwerpunkte und zukiinftige Themen

® FEigenschaften, Attraktivitat und Wirkkraft des Magazins

Zielgruppe

Bevolkerung in den Bundeslandern Salzburg, Karnten und in Tirol,, von 16
Jahren bis ultimo.

Reprasentativitit

Die befragten Personen entsprechen in ihrer Zusammensetzung, in
quotierten und nicht quotierten Merkmalen, der Bevélkerung in den
definierten Bundeslandern ab 16 Jahre.

Diese Ubereinstimmung im Rahmen der statistischen
Genauigkeitsgrenzen ist eine notwendige Voraussetzung dafiir, dass die
Ergebnisse verallgemeinert werden dirfen.

Fragebogen

Fragebogen befindet sich im Anhang
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Ergebnisse in Prozent - BR2068/Basis: Bevolkerung der Bundeslander Salzburg, Kérnten und Tirol

Befragungsart

Telefonische Befragung durch fachlich geschulte Mitarbeiter*innen,
CATI-Interviews, Quotierungsmerkmale sind: Alter, Geschlecht,
Bundesland und Bildung

Auswertungsbasis

Bevdlkerung in Salzburg, Karnten und in Tirol :
n=1500, maximale statistische Schwankungsbreite +/- 2,58 Prozent

maximale statistische Schwankungsbreite pro Bundesland:
+/- 4,47 Prozent

Befragungszeitraum
22.Mai 2023 bis 07. Juli 2023

AUFGABENSTELLUNG



T ek anem
Struktur der Befragten

Strukturelle Zusammensetzung der Zielgruppe

n Prozent n Prozent

BEVOLKERUNG NP-HOHE TAUERN BL 1500 Iammmmemsssssssmsss 100 BEVOLKERUNG NP-HOHE TAUERN BL 1500 SN 100

KARNTEN 500 @IS 33 SALZBURG 500 @S 33
Minner 244 B 16 Mianner 245 B 16
Frauen 256 A 17 Frauen 255 B 17
16 bis29Jahre 95 B 6 16 bis29Jahre 91 B 6
30bis49 Jahre 156 @@ 10 30bis49 Jahre 168 B 11
50 Jahreundilter 249 B 17 50 Jahreund dlter 241 B 16
Klagenfurt Stadt,Land 145 @8 10 Norden: Salzburg Stadt, Umgebung, Hallein 330 S 22
Hermagor, Spittal 83 @ 6 Suden: Zell am See, Tamsweg, St. Johann/Pongau 170 @8 11
Villach, Feldkirchen 141 @8 9
Voélkermarkt, Wolfsberg, St. Veit 131 @8 9

TIROL 500 33
Manner 244

F 256 . .
rauen Bevolk. aus Nationalparkgemeinden 74 @ 5

16 bis 29 Jahre 90 keine Nationalparkgemeinde 142¢ IS 95

[
al 16
) 17
B 6
30bis49 Jahre 168 @8 11
50Jahreund élter 241 B 16
Innsbruck Stadt,Land 205 @8 14
B 6
-l 14

Oberland 91
Unterland, Osttirol 204
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2 . T st
Interesse an Nationalparks in Osterreich

Interesse an Nationalparks und Kenner Nationalpark Hohe Tauern

o Grundsatzlich groB3es Interesse an Nationalparks, das sich zu 2013 noch erhéht hat, den Nationalpark Hohe Tauern kennen 98 Prozent der Bevolkerung.

Diff.zu 2013
SEHR GROSSES INTERESSE 3 KENNER NATIONALPARK
HOHE TAUERN
ES HABEN AN
KEIN INTERESSE m NATIONAL- ES KENNEN
D6 202013 PARKS DEN NP HOHE
-z INTERESSE TAUERN
2
WENIGER INTERESSE
Diff.zu 2013
; Diff.zu 2013
EHER INTERESSE 2
2%
NICHT KENNER
Frage: Heute geht es um das Thema Nationalpark. Wie grof ist Ihr Interesse ganz allgemein fiir Nationalparks in Osterreich? Wiirden Sie sagen

Kennen Sie den Nationalpark Hohe Tauern zumindest dem Namen nach?
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Interesse an Nationalparks in Osterreich

nach soziodemografischen Merkmalen

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o Je dlter, umso hoher das Interesse an Nationalparks, in Hermagor/Spittal, im Stiden Salzburgs und im Unterland/Osttirol h6heres Interesse als in den restlichen Gebieten.

SEHR GRORES  EHER INTERESSE SEHR GRORES
INTERESSE INTERESSE ~ GESAMT INTERESSE
BEVOLKERUNG NP-HOHE TAUERN BL IS 46 37 83 BEVOLKERUNG NP-HOHE TAUERN BL N 46
16 bis 29 Jahre I 41 39 80 KARNTEN BN 47
30 bis 39 Jahre I 42 39 81 Klagenfurt Stadt, Land (S 50
40 bis 49 Jahre (I 40 42 82 Hermagor, Spittal (N 51
50 bis 59 Jahre (N 45 37 82 Villach, Feldkirchen (D 49
60 Jahre und lter (NN 56 31 87 Vélkermarkt, Wolfsberg, St. Veit [ 40
Bevoélk. aus Nationalparkgemeinden [N 58 30 88 TIROL N 44
keine Nationalparkgemeinde (I 45 37 82 Innsbruck Stadt, Land S 40
Oberland N 45
Kenner NPM & Magazin erhalten (N 62 29 91 Unterland, Osttirol (N 49
Kenner NPM & Magazin nicht erhalten (N 47 39 86
Nicht Kenner NP Magazin (8 33 40 73 SALZBURG IS 47
Norden: Salzburg Stadt, Umgebung, Hallein (N 42
NP-Magazin durchgeblittert (NN 64 30 94 Siiden: Zell am See, Tamsweg, St. Johann/Pongau [N 55
Nicht durchgeblittert (NN 59 26 85
Frage: Heute geht es um das Thema Nationalpark. Wie grof ist Ihr Interesse ganz allgemein fiir Nationalparks in Osterreich? Wiirden Sie sagen

Kennen Sie den Nationalpark Hohe Tauern zumindest dem Namen nach?
MARKETINSTITUT
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35
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36
36
35
37

39
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INTERESSE
GESAMT

83

82
84
79
86
79

80
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80
86
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84
88
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‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

Besuchshaufigkeit Nationalpark Hohe Tauern

Rund ein Viertel der befragten Bevélkerung hat innerhalb des letzten Jahres den Nationalpark Hohe Tauern besucht, unter jenen in Nationalpark-Gemeinden Wohnhaften waren
drei Viertel vor Ort.

BEWOHNER
BESUCHER NATIONALPARK NICHT
HOHE TAUERN IN DIESEM JAHR BEWOHNER NATIONAL NATIONALPARK-
PARK-GEMEINDE GEMEINDE

9

1-MAL IM JAHR . 9

2-MAL IM JAHR ' 5

3-MA IM JAHR L l 4
27% 76% 25%

4-5-MAL IM JAHR I 2

K
0s
K
D
6-MAL UND OFTER IM JAHR . 7 _ 54 5

Frage: Wie oft waren Sie in diesem Jahr schon im Nationalpark Hohe Tauern unterwegs?
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‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

Besuchshaufigkeit Nationalpark Hohe Tauern

nach soziodemografischen Merkmalen

Nationalpark.

o Klare Korrelation zwischen Magazin Erhalt und Besuchshaufigkeit, Bewohner der Region Salzburg Siid und der Region Hermagor / Spittal findet man am haufigsten im

BESUCHER
NATIONALPARK
HOHE TAUERN

BEVOLKERUNG NP-HOHE TAUERN BL IS 27

16 bis 29 Jahre (NN 28
30 bis 39 Jahre NN 29
40 bis 49 Jahre NN 25
50 bis 59 Jahre (S 30
60 Jahre und dlter (D 23

Land bis 5000 EW S 29
Klein-, Mittelstidte NGNS 27
Landeshauptstidte (S 20

Kenner NPM & Magazin erhalten (NN 35
Kenner NPM & Magazin nicht erhalten (N 30
Nicht Kenner NP Magazin I 17

Interesse an Nationalpark: sehr grol (NN 34
auchnoch (NN 24
weniger Interesse [N 17

Frage: Wie oft waren Sie in diesem Jahr schon im Nationalpark Hohe Tauern unterwegs?

MARKETINSTITUT
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BESUCHER
NATIONALPARK
HOHE TAUERN

BEVOLKERUNG NP-HOHE TAUERN BL IS 27

KARNTEN IS 25
Klagenfurt Stadt, Land (S 20
Hermagor, Spittal (NS 48
Villach, Feldkirchen N 24
Vélkermarkt, Wolfsberg, St. Veit (N 21

TIROL N 20
Innsbruck Stadt, Land (N 14
Oberland I8 10
Unterland, Osttirol (N 28

SALZBURG Immms 37

Norden: Salzburg Stadt, Umgebung, Hallein [N 27
Suden: Zell am See, Tamsweg, St. Johann/Pongau IS 56

ZUGANG ZU NATIONALPARKS
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‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

Bekanntheit und Erhalt des Nationalpark Magazins

Basis: Bevolkerung der Bundesldnder Salzburg, Karnten und Tirol
66 Prozent haben vom Nationalpark-Magazin schon einmal gehért, ein Viertel der Bevélkerung hat das Magazin in den letzten Tagen bewusst erhalten. Beide Werte liegen etwas

o unter den Werten von 2013 - allerdings hat sich die Mediennutzung auch stark verandert.

Diff.zu 2013
JA ES KENNEN DAS MAGAZIN*) .4
ERHALT DES
MAGAZINS IN DEN
LETZTEN TAGEN
Diff.zu 2013
-14
ES KENNEN DAS NICHT ERHALTEN ES HABEN DAS
NATIONALPARK NP-MAGAZIN IN
MAGAZIN HOHE Diff.zu2013 DEN LETZTEN
TAUERN -4 TAGEN-
WEIRB NICHT
Diff.zu 2013
NICHT KENNER 6

NP MAGAZIN

*) Fragestellung nicht 100% vergleichbar - 2013: 3-mal jahrlich wird vom Nationalpark Hohe Tauern das Nationalpark-Magazin - friiher: Die , Tauernblicke"
- herausgegeben. Kennen Sie das Nationalpark Hohe Tauern-Magazin?“

Frage: Kennen Sie das Nationalpark Magazin des Nationalparks Hohe Tauern, haben Sie von diesem schon einmal gehért oder héren Sie vom Nationalpark Magazin zum ersten Mal? Haben Sie in den letzten Tagen die
aktuelle Ausgabe des Nationalparkmagazins per Post in lhren Haushalt bekommen? Das Titelbild ist betitelt mit ,Wasserschloss der Alpen“ vorne abgebildet ist ein Wildbach bzw. ein Wasserfall (im konkreten ist

es der Kleinbachfall im Umbaltal) . Kénnen Sie sich erinnern, diese Zeitschrift des Nationalparks Hohe Tauern in den letzten Tagen in Ihrer Post vorgefunden zu haben?

MARKETINSTITUT
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Bekanntheit und Erhalt des Nationalpark Magazins

nach demografischen Merkmalen

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o Die Kennerkreise zeigen sich recht durchgangig in allen demografischen Gruppen verankert, am Land etwas starker als in urbaneren Regionen. Das Bewusstsein fiir den Erhalt des
Magazins ist stirker im Alter ausgepragt. ‘

KENNER
NATIONALPARK - Diff. zu
MAGAZIN HOHE TAUERN 2013
BEVOLKERUNG NP-HOHE TAUERN BL IS 66 -6
Manner NS 64 -7
Frauen (IS 69 -3

16 bis 29 Jahre NN 66
30 bis 39 Jahre (NS 59
40 bis 49 Jahre NN 63
50 bis 59 Jahre NS 71
60 Jahre und dlter (NS 69

Land bis 5000 EW (. 69
Klein-, Mittelstadte (NGNS 67
Landeshauptstidte (NGNS 55

Bevélk. aus Nationalparkgemeinden* (IS 89 4

keiner Bevolk. aus Nationalparkgemeinden [N 65 -4

Frage:

MARKETINSTITUT
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*)2023: keine Aufstockung der Bevélk. aus Nationalparkgemeinden

ERHALT DES
MAGAZINS IN DEN
LETZTEN TAGEN

. 25 -14

. 24 -14
B 25 -15

. 18
s 22
| 19
. 28
. 31

G 25
. 26
| 19

I 42 -15
s 24 -13

Diff. zu

2013

NICHT
ERHALTEN

G 57

G 56
I 59

G 63
G 63
G 64
G 51
G 52

G 56
G 55
S 66

I 46
G 58

Kennen Sie das Nationalpark Magazin des Nationalparks Hohe Tauern, haben Sie von diesem schon einmal gehért oder héren Sie vom Nationalpark Magazin zum ersten Mal? Haben Sie in den letzten Tagen die
aktuelle Ausgabe des Nationalparkmagazins per Post in lhren Haushalt bekommen? Das Titelbild ist betitelt mit ,Wasserschloss der Alpen“ vorne abgebildet ist ein Wildbach bzw. ein Wasserfall (im konkreten ist

es der Kleinbachfall im Umbaltal) . Kénnen Sie sich erinnern, diese Zeitschrift des Nationalparks Hohe Tauern in den letzten Tagen in lhrer Post vorgefunden zu haben?

Ergebnisse in Prozent - BR2068/Basis: Bevolkerungder Bundeslander Salzburg, Karntenund Tirol

ZUGANG ZUM NATIONALPARK-MAGAZIN
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Bekanntheit und Erhalt des Nationalpark Magazins

nach demografischen Merkmalen / einzelne Bundesldnder

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o Auf regionaler Ebene betrachtet zieht Karnten sowohl in der Bekanntheit als auch im Erhalt vor die anderen beiden Bundeslander.

ERHALT DES
KENNER MAGAZINS IN
NATIONALPARK - Diff. zu DEN LETZTEN Diff. zu NICHT
MAGAZIN HOHE TAUERN 2013 TAGEN 2013 ERHALTEN
BEVOLKERUNG NP-HOHE TAUERN BL (S 66 -6 . 25 -14 I 57
KARNTEN (s 74 . 29 -20 S 52
Klagenfurt Stadt, Land (IS 71 . 26 . 58
Hermagor, Spittal (NGNS 82 . 32 . 47
Villach, Feldkirchen IS 74 . 35 G 47
Vélkermarkt, Wolfsberg, St. Veit IS 70 | 26 . 53
TIROL (s 60 -9 s 21 -10 . 62
Innsbruck Stadt, Land (N 55 | 17 O 67
Oberland (NS 55 s 17 I 60
Unterland, Osttirol (NG 67 . 26 G 58
SALZBURG (e 65 -9 . 24 -14 G 59
Norden: Salzburg Stadt, Umgebung, Hallein (IS 59 s 23 . 63
Siiden: Zell am See, Tamsweg, St. Johann/Pongau N 76 s 25 G 50
Frage: Kennen Sie das Nationalpark Magazin des Nationalparks Hohe Tauern, haben Sie von diesem schon einmal gehért oder héren Sie vom Nationalpark Magazin zum ersten Mal? Haben Sie in den letzten Tagen die

aktuelle Ausgabe des Nationalparkmagazins per Post in lhren Haushalt bekommen? Das Titelbild ist betitelt mit ,Wasserschloss der Alpen“ vorne abgebildet ist ein Wildbach bzw. ein Wasserfall (im konkreten ist

es der Kleinbachfall im Umbaltal) . Kénnen Sie sich erinnern, diese Zeitschrift des Nationalparks Hohe Tauern in den letzten Tagen in lhrer Post vorgefunden zu haben?
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Reichweite / Leserkreis des Nationalpark-Magazin

Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

1

Nationalpark
Hohe Tauern

Prozent in der Bevélkerung, um 6 Prozentpunkte weniger als im Jahr 2013

o Auf die Nutzung angesprochen geben 74 Prozent der Personen, die das Magazin erhalten haben an, es auch bereits durchgeblattert zu haben. Der weiteste Leserkreis liegt bei 69

REICHWEITE

UMRECHNUNG
AKTUELLES MAGAZIN AUE BEVOL- Diff. 2u

(Erhalt des Magazins,25%=100%)

GANZ DURCHGEBLATTERT _ 42 11

TEILWEISE DURCHGEBLATTERT 32 8

NICHT DURCHGEBLATTERT - 26 6

NICHT ERHALTEN 75

NICHT KENNER

1 Person 33
2 Personen (D 22
3 und mehr Personen (B 15
Frage: Haben Sie das aktuelle Nationalpark-Magazin bereits durchgeblattert? Haben Sie eine frithere Ausgabe des Nationalpark-Magazins durchgeblattert?

KERUNG

2013

-17%

+3%

+14%

|-

WEITESTER LESERKREIS

FRUHERE AUSGABEN UMRECHNUNG
(Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark- AUF BEVOL-
Magazins (66%=100%)) KERUNG

28 18

34

MITLESER-ANTEIL

Keine Person (S 30

Wie viele Personenin Ihrem Haushalt - wenn Sie sich selbst nicht miteinrechnen - lesen ,Das Nationalpark-Magazin“" oder blattern es zumindest durch?

MARKETINSTITUT
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Diff. zu
2013

-6 %

0%

+6%

ZUGANG ZUM NATIONALPARK-MAGAZIN
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Nutzung des Nationalparkmagazin

Nach soziodemografischen Merkmalen, Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

Segmente blattern starker ganz durch.

o Personen mit grundsatzlichem Interesse an Nationalparks haben bereits starker durchgeblattert als Personen mit wenig Interesse, ganz junge Erwachsene und die dlteren

WLK / FRUHERE AUSGABEN
(Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%))

REICHWEITE / AKTUELLES MAGAZIN
(Erhalt des Magazins,25%=100%)
MITLESER-
ANTEIL IM
GANZ ) TEILWEISE DURCH- GANZ )
BASIS: KENNER/ERHALT DURCHGEBL‘;’-\ZTTERT DURCHGE:I:ZLATTERT SCHNITT DURCHGEBLATTE6R2T
NP-MAGAZINS (66%=100%) " 22 F—
16 bis 29 Jahre s 40 27 2,1 I 62
30 bis 39 Jahre = 38 36 2,4 —— 57
40 bis49 Jahre w26 39 2,5 I 56
50 bis 59 Jahre w31 39 2,3 I 60
60 Jahre und élter I———__ 56 26 2,1 I 69
KARNTEN mmmssss 48 28 2,3 I 64
TIROL mmm 29 39 2,2 s 63
SALZBURG s 46 31 2,2 e 59
Interesse an Nationalpark: sehr gro3 I——— 48 27 2,3 I 70
auch noch S 38 39 2,2 I 57
weniger Interesse @8 13 42 2,1 I 42
Nationalpark Magazin gefillt: sehr gut ———8 50 25 2,4 —— 78
gut S 31 41 2,2 s 54
weniger gut IR 26 48 2,0 I 36
Frage: Haben Sie das aktuelle Nationalpark-Magazin bereits durchgeblattert? Haben Sie eine friihere Ausgabe des Nationalpark-Magazins durchgeblattert?

Wie viele Personenin lhrem Haushalt - wenn Sie sich selbst nicht miteinrechnen - lesen ,Das Nationalpark-Magazin“ " oder blattern es zumindest durch?

MARKETINSTITUT
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TEILWEISE
DURCHGEBLATTERT

28

24
33
39
27
22

26
26
31

23
33
36

17
38
37
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Online-Nutzung des Nationalpark-Magazins
Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o 11 Prozent haben das Magazin auch auf der Website wahrgenommen, der Rest hat es nicht gesehen bzw. kennt die Website nicht.

NEIN, HABE ES AUF DER
NICHT GESEHEN \éVEESBESF'IEE
BASIS: KENNER BZW. ERHALT DES - 1
NATIONALPARK-MAGAZINS (66%=100%)
Méanner @8 11
Frauen @8 11
ES HABEN SICH
DAS NP- 16 bis 29 Jahre @B 12
MAGAZIN 30bis 39 Jahre B 17
SCHON EINMAL 40bis 49 Jahre @8 11
AUF DER 50 bis 59 Jahre @@ 13
WEBSITE 60 Jahre und ilter @ 8

ANGESEHEN

Kenner NPM & Magazin erhalten @8 11
Kenner NPM & Magazin nicht erhalten @88 11

KENNE DIE WEBSITE A HABE ES AUF DER NP-Magazin durchgeblittert @8 12

DES NATIONALPARKS WEBSITE GESEHEN *viel durchgeblittert @8 11
NICHT *etwas durchgeblattert @8 14

Personen, die in diesem Jahr im NP unterwegs waren: nie @ 8

1bis2-mal @8 15
3-malund 6fter I 21

Frage: ,Das Nationalpark Magazin“ gibt es auch Online auf der Website des Nationalparks(www.hohetauern.at). Haben Sie es dort schon mal angesehen?

MARKETINSTITUT
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KENNE DIE
WEBSITE DES
NATIONALPARKS
NICHT

w19

w19
w21

w18
/14
| 20
w18
s 23

w19
w18

| 19
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e 20

| 22
w19
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Aussagen zum Nationalpark-Magazin
Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

o Dass das Magazin hohe Relevanz genieBt siecht man recht klar bei der Bewertung von Aussagen: grundsatzlich konnten die Bewertungen gehalten bzw. noch gesteigert werden.
Das Magazin hilft den NP nach auB8en darzustellen, liefert wichtige Informationen und stellt den Nationalpark als Ganzes dar.

Diff. zu UBERHAUPT
VOLL UND GANZ 2013 TEILWEISE NICHT
,Das NP-Magazin“IST EINE WICHTIGE EINRICHTUNG, mit der sich der Nationalpark Hohe Tauern in der 5 17 3
Offentlichkeit darstellen kann
Das NP-Magazin® liefert mir INTERESSANTE INFORMATIONEN aus der Nationalparkregion Y 23 4
Das NP-Magazin“ tragt wesentlich dazu bei, den Nationalpark Hohe Tauern IN SEINER GESAMTHEIT und nicht 1 24 4
nur die einzelnen Landesteile Salzburgs, Karntens und Tirols zu sehen

Der NP Hohe Tauern wird aus 6ffentl. Mitteln des Bundes & Lander Salzburg, Tirol und Karnten geférdert & finanziert.
,Das NP-Magazin“ zeigt, was mit DIESEM GELD GELEISTET wird

Durch ,Das NP-Magazin“ hat sich MEINE EINSTELLUNG zum Nationalpark Hohe Tauern
EHER POSITIV VERANDERT

Frage: Welche der folgenden Aussagen zum Nationalpark-Magazin halten Sie persénlich fiir zutreffend. Unterscheiden Sie dabei nach voll und ganz zutreffend, fir teilweise zutreffend oder tiberhaupt nichtzutreffend?

MARKETINSTITUT
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Aussagen zum Nationalpark-Magazin
Basis: ,, VOLL UND GANZ “ nach ALTER

1

o Die Bewertungen fallen mit zunehmendem Alter noch besser aus.

FOLGENDE
EIGENSCHAFTEN
TREFFEN VOLL UND 16bis29  30bis39  40bis49  50bis59 60 Jahre
GANZ zu Jahre Jahre Jahre Jahre und alter
,Das NP-Magazin“IST EINE WICHTIGE EINRICHTUNG, mitder sichder
Nationalpark Hohe Tauern in der Offentlichkeit darstellen kann - 80 76 75 80 81 82
Das NP-Magazin“ liefert mir INTERESSANTE INFORMATIONEN aus der Nationalparkregion - 73 69 69 72 74 77
Das NP-Magazin“ tragt wesentlich dazu bei, den Nationalpark Hohe Tauern IN SEINER 72 69 72 72 72 75
GESAMTHEIT und nicht nur die einzelnen Landesteile Salzburgs, Karntens und Tirols zu sehen
Der NP Hohe Tauern wird aus 6ffentl. Mitteln des Bundes & Lander Salzburg, Tirol und Karnten 61 54 60 58 61 68
geférdert & finanziert. ,Das NP-Magazin“ zeigt, was mit DIESEM GELD GELEISTET wird
Durch ,Das NP-Magazin“ hat sich MEINE EINSTELLUNG zum Nationalpark Hohe Tauern
EHER POSITIV VERANDERT 43 40 40 41 39 49
Frage: Welche der folgenden Aussagen zum Nationalpark-Magazin halten Sie persénlich fiir zutreffend. Unterscheiden Sie dabei nach voll und ganz zutreffend, fir teilweise zutreffend oder tiberhaupt nichtzutreffend?

MARKETINSTITUT
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T ek anem
Aussagen zum Nationalpark-Magazin
Basis: ,VOLL UND GANZ “nach Erhalt und nach Auseinandersetzung

o Leser der aktuellen Ausgabe sprechen dem Magazin noch mehr Bedeutung zu, auch zeigt das Magazin im positiven Sinne auf, was alles fiir den NP geleistet wird.

NATIONALPARK-MAGAZIN

FOLGENDE EI- Kenner NPM NICHT
GENSCHAFTEN Kenner NPM & Magazin DURCH- DURCH-
TREFFEN VOLL & Magazin NICHT GEBLAT- *davon *davon ~ GEBLAT-
UND GANZ zu erhalten erhalten TERT viel etwas TERT
,Das NP-Magazin“IST EINE WICHTIGE EINRICHTUNG, mitder sichder 80
Nationalpark Hohe Tauern in der Offentlichkeit darstellen kann 83 77 84 89 77 82
Das NP-Magazin“ liefert mir INTERESSANTE INFORMATIONEN aus der Nationalparkregion - 73 79 69 83 86 79 68
Das NP-Magazin“ tragt wesentlich dazu bei, den Nationalpark Hohe Tauern IN SEINER 72 78 69 78 81 75 77
GESAMTHEIT und nicht nur die einzelnen Landesteile Salzburgs, Karntens und Tirols zu sehen

Der NP Hohe Tauern wird aus 6ffentl. Mitteln des Bundes & Lander Salzburg, Tirol und Karnten 61 69 57 71 73 69 63
gefordert & finanziert. ,Das NP-Magazin“ zeigt, was mit DIESEM GELD GELEISTET wird
Durch ,Das NP-Magazin“ hat sich MEINE EINSTELLUNG zum Nationalpark Hohe Tauern

EHER POSITIV VERANDERT . 43 30 38 54 56 51 38

Frage: Welche der folgenden Aussagen zum Nationalpark-Magazin halten Sie persénlich fiir zutreffend. Unterscheiden Sie dabei nach voll und ganz zutreffend, fiir teilweise zutreffend oder tiberhaupt nichtzutreffend?

MARKETINSTITUT
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Aussagen zum Nationalpark-Magazin

Basis: ,VOLL UND GANZ “nach Nationalparkgemeinde / keine Nationalparkgemeinde

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o Zwischen der Einstellung von Nationalparkgemeinden und nicht NP-Gemeinden zeigen sich nur wenig Unterschiede.

FOLGENDE El-
GENSCHAFTEN BEWOHNER KEINE BEWOHNER
TREFFEN VOLL NATIONALPARK- NATIONALPARK-
UND GANZ zu GEMEINDE GEMEINDE
,Das NP-Magazin“ IST EINE WICHTIGE EINRICHTUNG, mitder sichder 75 80
Nationalpark Hohe Tauern in der Offentlichkeit darstellen kann
Das NP-Magazin® liefert mir INTERESSANTE INFORMATIONEN aus der Nationalparkregion - - 73 73
Das NP-Magazin“ tragt wesentlich dazu bei, den Nationalpark Hohe Tauern IN SEINER 72 65 73
GESAMTHEIT und nicht nur die einzelnen Landesteile Salzburgs, Karntens und Tirols zu sehen
Der NP Hohe Tauern wird aus 6ffentl. Mitteln des Bundes & Lander Salzburg, Tirol und Karnten 61 54 62
gefoérdert & finanziert. ,Das NP-Magazin“ zeigt, was mit DIESEM GELD GELEISTET wird
Durch ,Das NP-Magazin“ hat sich MEINE EINSTELLUNG zum Nationalpark Hohe Tauern
EHER POSITIV VERANDERT 43 40 43
Frage: Welche der folgenden Aussagen zum Nationalpark-Magazin halten Sie persénlich fiir zutreffend. Unterscheiden Sie dabei nach voll und ganz zutreffend, fir teilweise zutreffend oder tiberhaupt nichtzutreffend?
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‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

Aussagen zum Nationalpark-Magazin
Basis: ,VOLL UND GANZ “nach Bundesldndern

o Auch in den Bundeslandern zeigen sich wenig Abweichungen vom Meinungsschnitt - Karnten hat die Nase leicht vorne.

FOLGENDE ElI-
GENSCHAFTEN
TREFFEN VOLL
UND GANZ zu KARNTEN TIROL SALZBURG
,Das NP-Magazin“ IST EINE WICHTIGE EINRICHTUNG, mitder sichder 80 79 81 78
Nationalpark Hohe Tauern in der Offentlichkeit darstellen kann
Das NP-Magazin® liefert mir INTERESSANTE INFORMATIONEN aus der Nationalparkregion - 73 75 - 73 70
Das NP-Magazin“ tragt wesentlich dazu bei, den Nationalpark Hohe Tauern IN SEINER 74 73
GESAMTHEIT und nicht nur die einzelnen Landesteile Salzburgs, Karntens und Tirols zu sehen

Der NP Hohe Tauern wird aus 6ffentl. Mitteln des Bundes & Lander Salzburg, Tirol und Kérnten 61
gefoérdert & finanziert. ,Das NP-Magazin“ zeigt, was mit DIESEM GELD GELEISTET wird

Welche der folgenden Aussagen zum Nationalpark-Magazin halten Sie persénlich fiir zutreffend. Unterscheiden Sie dabei nach voll und ganz zutreffend, fir teilweise zutreffend oder tiberhaupt nichtzutreffend?

Durch ,Das NP-Magazin“ hat sich MEINE EINSTELLUNG zum Nationalpark Hohe Tauern
EHER POSITIV VERANDERT

Frage:

MARKETINSTITUT
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Interesse an Themen-Schwerpunkten

Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o Noch spannender als im Jahr 2013 ist die schnelle Information zu Neuigkeiten und Aktuellem und die Vorschlage zu Touren und Aktivitaten.

SEHR Diff. zu TEILWEISE
INTERESSANT 2013 INTERESSANT
2N UND LANDSCHAFTEN Nationaiark (RN 75 - =
PFLANZEN UND LANDSCHAFTEN Nationalpark
AUS DER REGION - Aktuelles aus allen Teilen des _ 60 5 _ 34
Nationalparks Kérnten, Salzburg, Tirol
NATIONALPARK (auch Kurzmeldungen)
VORSCHLAGE ZU TOUREN, AKTIVITATEN
. . 56 13 32
und Wandern im Nationalpark
EINBLICKE ZUR FORSCHUNG im Nationalpark _ 54 -1 _ 37
INFORMATIONEN AUS ALLEN ésterreichischen _ 45 9 _
NATIONALPARKS und weltweit
Frage: Das Nationalpark-Magazin ist nach verschiedenen Themen-Schwerpunkten gegliedert. Sagen Sie mir bitte fir jeden Bereich, den ich Ihnenjetzt vorlese, ob er fiir Sie personlich -

MARKETINSTITUT
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UBERHAUPT
NICHT
INTERESSANT

*) wurde 2013 nicht erhoben
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T heanam
Interesse an Themen-Schwerpunkten
Basis: ,SEHR INTERESSANT" nach ALTER

o Mit Touren und Aktivitdten kann man bei den Jungen punkten, Informationen zu Natur, Tiere und Pflanzen des Nationalparks interessieren eher die dlteren Segmente.

FOLGENDE
LHEMENBEREICHE SIND 16 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50bis 59 60 Jah
is is is is ahre
SEHR INTERESSANT Jahre Jahre Jahre Jahre und alter
INFORMATIONEN zur NATUR. TIERE, PFLANZEN & LANDSCHAFTEN Nationalpark _ 76 73 71 77 76 79
AUS DER REGION - Aktuelles aus allen Teilen des Nationalparks Karnten, Salzburg, Tirol _ 60 57 59 58 60 65
NEUIGKEITEN UND AKTUELLES AUS DEM NATIONALPARK (auch Kurzmeldungen) _ 57 51 53 54 58 64
VORSCHLAGE ZU TOUREN, AKTIVITATEN undWandern im Nationalpark _ 56 62 59 53 53 56
EINBLICKE ZUR FORSCHUNG im Nationalpark _ 54 54 54 49 52 56
INFORMATIONEN AUS ALLEN osterreichischen NATIONALPARKS und weltweit - 45 47 39 41 43 51
Frage: Das Nationalpark-Magazin ist nach verschiedenen Themen-Schwerpunkten gegliedert. Sagen Sie mir bitte fir jeden Bereich, den ich Ihnenjetzt vorlese, ob er fiir Sie personlich -
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Interesse an Themen-Schwerpunkten
Basis: ,,SEHR INTERESSANT" nach Erhalt und nach Auseinandersetzung

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o Leser zeigen grundsatzlich ein deutlich héheres Interesse an den einzelnen Themen als Nicht-Leser

NATIONALPARK-MAGAZIN

Kenner NPM NICHT
FOLGENDE Kenner NPM & Magazin DURCH- DURCH-
THEMENBEREICHE SIND & Magazin NICHT GEBLAT- *davon *davon GEBLAT-
SEHR INTERESSANT erhalten erhalten TERT viel etwas TERT
INFORMATIONEN zur NATUR. TIERE, PFLANZEN &
LANDSCHAFTEN Nationalpark _ 76 81 73 82 8 8 76
AUS DER REGION - Aktuelles aus allen Teilen des Nationalparks Karnt.en, _ 60 68 56 72 78 o4 57
Salzburg, Tirol
NEUIGKEITEN UND AKTUELLES AUS DEM NATIONALPARK _ 57 66 52 70 78 60 54
(auch Kurzmeldungen)
VORSCHLAGE ZU TOUREN, AKTIVITATEN undWandern im Nationalpark _ 56 63 53 65 69 59 58
EINBLICKE ZUR FORSCHUNG imNationaIpark_ 54 60 49 63 69 56 50
INFORMATIONEN AUS ALLEN osterreichischen NATIONALPARK? - 45 53 41 55 62 45 47
und weltweit
Frage: Das Nationalpark-Magazin ist nach verschiedenen Themen-Schwerpunkten gegliedert. Sagen Sie mir bitte fir jeden Bereich, den ich Ihnenjetzt vorlese, ob er fiir Sie personlich -
MARKETINSTITUT
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. . M ke Bbenm
Der Umfang des Nationalpark-Magazins
Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

o Grundsatzlich passt der Umfang der derzeitigen Berichterstattung recht gut, mehr wiirde man sich zu den Touren / Aktivitaten und zum Wissen zu Natur, Tiere & Pflanzen
wiinschen.

EHER WENIGER
_INHALT EHER MEHR INHALT
WUNSCHEN DER UMFANG PASST WUNSCHEN

Infozur NATUR. TIERE, PFLANZEN & LANDSCHAFTEN Nationalpark 6 . “ _ 28
VORSCHLAGE ZU TOUREN, AKTIVITATEN und Wandern im Nationalpark 10 - “ - 26

AUS DER REGION - Aktuelles aus allen Teilen des NPs Karnten, Salzburg, Tirol 8 . - 20
EINBLICKE ZUR FORSCHUNG imNationalpark 13 - “ - 18

NEUIGKEITEN UND AKTUELLES aus dem Nationalpark (auch Kurzmeldungen) 6 . - 16
INFO AUS ALLEN o&sterreichischen NATIONALPARKS und weltweit 13 - - 15

*) Trend nicht 100%-ig vergleichbar

Frage: Der Umfang des Nationalpark-Magazins ist mit 24 Seiten stark begrenzt. Sagen Sie mir bitte, zu welchen Themen Sie sich
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Der Umfang des Nationalpark-Magazins
Basis: ,MEHR INHALT WUNSCHEN* nach ALTER

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o Das Mehr an Wiinsche kommt etwas starker seitens der dlteren Segmente

ZU FOLGENDEN THEMEN 16 bis 29
WURDEN SICH EHER MEHR Jahre
INHALT WUNSCHEN

Infozur NATUR. TIERE, PFLANZEN & LANDSCHAFTEN Nationalpark 28 23

VORSCHLAGE ZU TOUREN, AKTIVITATEN und Wandern im Nationalpark 26 25

AUS DER REGION - Aktuelles aus allen Teilen des NPs Karnten, Salzburg, Tirol - 20 13

EINBLICKE ZUR FORSCHUNG im Nationalpark 18 18
NEUIGKEITEN UND AKTUELLES aus dem Nationalpark (auch Kurzmeldungen)

INFO AUS ALLEN o6sterreichischen NATIONALPARKS und weltweit 15 14

-
o
O

Frage: Der Umfang des Nationalpark-Magazins ist mit 24 Seiten stark begrenzt. Sagen Sie mir bitte, zu welchen Themen Sie sich
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30 bis 39
Jahre

25

28

16

14

14

12

40bis49  50bis 59 60 Jahre

Jahre Jahre und alter
29 29 31
24 25 26
20 20 27
19 16 20
17 17 20
15 13 20
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Der Umfang des Nationalpark-Magazins
Basis: ,, MEHR INHALT WUNSCHEN* nach Erhalt und nach Auseinandersetzung

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o ...und seitens der Vielleser / Nutzer. Nicht-Keser kénnte man auch mit Infos liber die anderen 6sterreichischen Nationalparks aktivieren.

ZU FOLGENDEN THEMEN
WURDEN SICH EHER MEHR
INHALT WUNSCHEN

Infozur NATUR. TIERE, PFLANZEN & LANDSCHAFTEN Nationalpark 28

VORSCHLAGE ZU TOUREN, AKTIVITATEN und Wandern im Nationalpark 26

AUS DER REGION - Aktuelles aus allen Teilen des NPs Karnten, Salzburg, Tirol - 20

EINBLICKE ZUR FORSCHUNG im Nationalpark
NEUIGKEITEN UND AKTUELLES aus dem Nationalpark (auch Kurzmeldungen)

INFO AUS ALLEN o6sterreichischen NATIONALPARKS und weltweit 15

JEN
o

Frage: Der Umfang des Nationalpark-Magazins ist mit 24 Seiten stark begrenzt. Sagen Sie mir bitte, zu welchen Themen Sie sich
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Kenner NPM
& Magazin
erhalten

30

28

22

21

18

18

Kenner NPM
& Magazin
NICHT
erhalten

27

24

19

15

16

14

NATIONALPARK-MAGAZIN

NICHT
DURCH- DURCH-
GEBLAT- *davon *davon GEBLAT-
TERT viel etwas TERT
30 33 28 28
28 31 25 28
23 27 18 18
22 21 24 19
20 23 15 12
17 18 16 21
THEMENSCHWERPUNKTE
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Der Umfang des Nationalpark-Magazins

Basis: , MEHR INHALT WUNSCHEN* nach Nationalparkgemeinde / keine Nationalparkgemeinde

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o Nationalpark-Bewohner sind verstandlicherweise jene, die sich mehr Touren und Aktivitaten wiinschen.

ZU FOLGENDEN THEMEN
WURDEN SICH EHER MEHR
INHALT WUNSCHEN

Infozur NATUR. TIERE, PFLANZEN & LANDSCHAFTEN Nationalpark 28

-
I 0

VORSCHLAGE ZU TOUREN, AKTIVITATEN und Wandern im Nationalpark 26

AUS DER REGION - Aktuelles aus allen Teilen des NPs Karnten, Salzburg, Tirol - 20
EINBLICKE ZUR FORSCHUNG im Nationalpark -
NEUIGKEITEN UND AKTUELLES aus dem Nationalpark (auch Kurzmeldungen)

INFO AUS ALLEN o&sterreichischen NATIONALPARKS und weltweit 15

-
o

Frage: Der Umfang des Nationalpark-Magazins ist mit 24 Seiten stark begrenzt. Sagen Sie mir bitte, zu welchen Themen Sie sich
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BEWOHNER

NATIONALPARK-

GEMEINDE

26

KEINE BEWOHNER
NATIONALPARK-

GEMEINDE
29
36 25
20
18
16
16
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¢ o T eierea
Mogliche Anregungen und Wiinsche

Spontane Nennungen

o Vertieft man mit einer spontanen Frage, so bringt mehr als die Halfte der Kenner des NP-Magazins keine weiteren inhaltlichen Wiinsche vor, wenn - dann méchte man mehr tiber
die Tierwelt wissen, aber auch Wanderrouten und touristische Aktivititen sind gefragt.

NATIONALPARK-MAGAZIN

NICHT
) DURCH- DURCH-
ES WURDEN GERNE MEHR GEBLAT- *davon  *davon  GEBLAT-
ERFAHREN UBER TERT viel etwas TERT
TIERWELT ALLGEMEIN, (ber die Tiere, Schmetterlinge, Insekten, Eingliederung von Tieren [l 9 9 11 8 10
WANDERROUTEN, wandern, Touren Vorschlage, mehr Info zu Routen und Wanderungen [l 8 8 8 7 8
TOURISTISCHE ANGEBOTE: mogliche Aktivitaten in der Region, Unterkiinfte, aktuelles in der Region (l 7 8 9 6 7
KULTUR: Kulturlandschaft, bauerliches Leben, Landwirtschaft, Almen, Bewohner ll 6 5 5 5 6
PFLANZEN, Pflanzenwelt, Blumen, Vegetation @ 4 4 4 4 4
WILDTIERE, Wélfe,Biren | 3 2 4 1 3
ALLES ZUM THEMA KLIMA: Klimaforschung, Klimawandel § 2 2 2 3 1
ANGEBOTE UND AUFKLARUNG FUR/IN SCHULEN I 2 2 2 1 3
ARTENSTERBEN, GEFAHRDETE TIERE/PFLANZEN, Jagd, Problematik der Jagd aufzeigen § 2 1 1 0 1
NATUR, NATURSCHUTZ, UMWELT, Umweltschutz, Nachhaltigkeit, Gletscher, Hochwasser B 3 2 1 3 3
SICHERHEIT | 1 2 2 2 1
KEINE, KEINE WUNSCHE/ANREGUNGEN/IDEEN, nichts, passt alles, alles OK (D 42 48 46 51 38
Anderes 7 7 8 6 7
WeiR nicht, keine Angabe, keine Ahnung, kann ich nicht sagen, fallt nichts ein (I 13 8 7 10 16
Frage: Welche Anregungen und Wiinsche fiir mogliche Themen haben Sie, Was wiirde Ihnen spontan einfallen, woriiber Sie gerne mehr aus dem Nationalpark erfahren méchten?

MARKETINSTITUT
LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - BR2068/Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%) THEMENSCHWERPUNKTE 34



‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

Interesse Zukunfts-Themen im Nationalpark-Magazin

Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

o Fir die Zukunft erscheinen naturgerechte Verhaltenstipps aber auch die Vorstellung von Landschaftsteilen des NPs als besonders interessant.

SEHR
INTERESSANT
NATURGERECHTE VERHALTENSTIPPS (Tiere, Wandern, Sportarten im Nationalpark, Miteinander 70
Natur & Mensch)
VORSTELLUNG VON LANDSCHAFTEN UND TALERN des Nationalparks - 69
INFORMATIONEN ZU DIGITALEN ANGEBOTEN (QR-Codes, GPS-Tracks, Online Karten) . 26
DAS NATIONALPARK MAGAZIN ALS E-BOOK fiir meinen Reader in den entsprechenden Online 19
Bibliotheken (Kindle, Tolino, ...)
Frage: Wir haben noch verschiedene Uberlegungen mitgebracht: bewerten Sie diese bitte, wie interessant diese fiir Sie waren, gehen Sie wieder nach-

MARKETINSTITUT
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TEILWEISE UBERHAUPT NICHT
INTERESSANT INTERESSANT

24 I6
27 I4

39

-
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Interesse Zukunfts-Themen im Nationalpark-Magazin
Basis: ,SEHR INTERESSANT“ nach ALTER

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

Interesse sind.

o Das Thema Landschaft interessiert besonders die ganz Jungen und die Alteren, wihrend die naturgerechten Verhaltenstipps bei den 40-49J3hrigen (Haushalte mit Kindern) von

FOLGENDE .
UBERLEGUNGEN WAREN  16bis29
SEHR INTERESSANT Jahre
NATURGERECHTE VERHALTENSTIPPS (Tiere, Wandern, Sportartenim Nationalpark, Miteinander
70 69
Natur & Mensch)
VORSTELLUNG VON LANDSCHAFTEN UND TALERN des Nationalparks - 69 73
INFORMATIONEN ZU DIGITALEN ANGEBOTEN (QR-Codes, GPS-Tracks, Online Karten) . 26 20
DAS NATIONALPARK MAGAZIN ALS E-BOOK fiir meinen Reader in den entsprechenden Online
- . - 19 21
Bibliotheken (Kindle, Tolino, ...)
Frage: Wir haben noch verschiedene Uberlegungen mitgebracht: bewerten Sie diese bitte, wie interessant diese fiir Sie waren, gehen Sie wieder nach-

MARKETINSTITUT
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30 bis 39
Jahre

67

64

22

17

40 bis 49 50 bis 59 60 Jahre

Jahre Jahre und alter
75 67 72
58 70 74
27 35 24
16 21 18
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. . . T ek anem
Interesse Zukunfts-Themen im Nationalpark-Magazin
Basis: ,,SEHR INTERESSANT* nach Erhalt und nach Auseinandersetzung

o Nutzer sehen die Zukunftsthemen dhnlich interessant wie Nicht-Nutzer.

NATIONALPARK-MAGAZIN

FOLGENDE Kenner NPM | NICHT
UBERLEGUNGEN Kenner NPM & Magazin ‘ DURCH- DURCH-
WAREN SEHR & Magazin NICHT GEBLAT- *davon *davon GEBLAT-
INTERESSANT erhalten erhalten ‘ TERT viel etwas TERT
NATURGERECHTE VERHALTENSTIPPS (Tiere,Wandern,S.pc?rtarten im Nationalpark, 70 73 68 74 77 70 71
Miteinander Natur & Mensch) ;

VORSTELLUNG VON LANDSCHAFTEN UND TALERN des Nationalparks - 69 71 68 72 77 65 68
INFORMATIONEN ZU DIGITALEN ANGEBOTEN (QR-Codes, GPS-Tracks, Online Karten) . 26 25 26 25 25 25 26
DAS NATIONALPARK MAGAZIN ALS E-BOOK fiir meir}en Rfeafjerinden eptsprechgnden 19 17 19 18 17 19 17

Online Bibliotheken (Kindle, Tolino, ...) !
Frage: Wir haben noch verschiedene Uberlegungen mitgebracht: bewerten Sie diese bitte, wie interessant diese fiir Sie waren, gehen Sie wieder nach-
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Attraktivitat des Nationalpark-Magazins

Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

‘.‘ Nationalpark
. Hohe Tauern

o Deutliche Steigerung in der Gefalligkeit des Nationalpark-Magazins, klare Verschiebungen von Note 2 auf Note 1.

' KENNER NPM & KENNER NPM &
DAS NATIONALPARK- Diff. zu . MAGAZIN MAGAZIN NICHT
MAGAZIN GEFALLT 2013 | ERHALTEN ERHALTEN

GUT 39 -17. | 40 39

EHER GUT 7 5 I 3 10
WENIGER GUT| 1 0 0 I 2
UBERHAUPT NICHT | 1 ‘ 1 0 | 1
Kann ich nicht beurteilen, l I 3 0 . 6
habe es (noch) nicht gesehen

Frage: Wie beurteilen Sie das Nationalpark-Magazin alles in allem? Gefallt Ihnen das Magazin -

MARKETINSTITUT

LET’S RAISE YOURMARKET!  Ergebnisse in Prozent - BR2068/Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

NP-MAGAZIN Diff. zu
DURCHGEBLATTERT 2013

39 -11
6 -7 I
: 4|
0 0
0 0
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™ Nationalpark
Attraktivitit des Nationalpark-Magazi E—
ttraktivitat des Nationa parK-iviagazins
Nach soziodemografischen Merkmalen
o Besonders gut kommt das Magazin bei dlteren Personen und in Karnten an.
POSITIVE BEURTEILUNG
CEHR GUT cut DES NATIONALPARK
BASIS: KENNER/ERHALT NP-MAGAZINS L o 39 MAGAZINS 86
(66%=100%)
16 bis 29 Jahre N 39 45 84
30bis 39 Jahre (S 50 34 84
40bis49 Jahre (N 44 44 88
50bis59 Jahre NN 46 42 88
60 Jahreund dlter (NS 54 34 88
Land bis 5000 Einwohner (NN 46 41 87
Klein-, Mittelstidte (S 51 37 88
Landeshauptstadte (N 44 41 85
KARNTEN (s 52 36 88
TIROL s 44 45 89
SALZBURG e 45 38 83
Personen, die in diesem Jahr im NP unterwegs waren: nie [N 46 39 85
1bis2-mal S 53 38 91
3-malund 6fter (NN 46 40 86

Frage: Wie beurteilen Sie das Nationalpark-Magazin alles in allem? Gefallt Ihnen das Magazin -

MARKETINSTITUT
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. . . M heTanem
Eigenschaften des Nationalpark-Magazins
Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

o Magazin ist verstandlich, informativ und sympathisch, verliert etwas bei ibersichtlich und bei der Sympathie, gewinnt bei ,unterhaltsam®.

Diff. zu Trend
VOLL UND GANZ 2013 2013 TEILWEISE UBERHAUPT NICHT
UBERSICHTLICH 72 -5 77 - 25 3

ABWECHSLUNGSREICH

N
o
-
(o))
O

27 I3

Frage: Ich lese lhnen nun einige Eigenschaften vor und Sie sagen mir bitte jeweils, ob diese auf ,,Das Nationalpark-Magazin“ zutreffen. Unterscheiden Sie bitte nach-
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Eigenschaften des Nationalpark-Magazins
Basis: ,TREFFEN VOLL UND GANZ ZU “ nach ALTER

o Wenig Unterschiede in den Altersgruppen, vorsichtig bewerten die 40 bis 49Jahrigen.

FOLGENDE EIGENSCHAFTEN TREFFEN 16 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre und alter

VOLL UND GANZ zu

SYMPATHISCH 77 75 79 77 75 82

ABWECHSLUNGSREICH 70 71 74 67 67 71

UBERSICHTLICH _ 72 71 70 70 77 73

UNTERHALTSAM 52 54 42 46 58 55

Frage: Ich lese lhnen nun einige Eigenschaften vor und Sie sagen mir bitte jeweils, ob diese auf ,,Das Nationalpark-Magazin“ zutreffen. Unterscheiden Sie bitte nach-
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Eigenschaften des Nationalpark-Magazins
Basis: ,TREFFEN VOLL UND GANZ ZU “nach Erhalt und nach Auseinandersetzung

1

Nationalpark
Hohe Tauern

o Jeintensiver die Auseinandersetzung, umso besser fallen die Bewertungen aus.

Kenner NPM
Kenner NPM & Magazin
FOLGENDE EIGENSCHAFTEN TREFFEN & Magazin NICHT

erhalten erhalten

VOLL UND GANZ zu

SYMPATHISCH 77 86 73

ABWECHSLUNGSREICH 70 74 67

UNTERHALTSAM 52 55 50

Frage: Ich lese lhnen nun einige Eigenschaften vor und Sie sagen mir bitte jeweils, ob diese auf ,,Das Nationalpark-Magazin“ zutreffen. Unterscheiden Sie bitte nach-

MARKETINSTITUT
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o | Pt
Interessensweckung fiir Nationalpark-Besuch
Basis: Kenner bzw. Erhalt des Nationalpark-Magazins (66%=100%)

o Kenner bzw. Nutzer des Magazins sehen sich motiviert, wieder den Nationalpark zu besuchen, die Interessensweckung hat sich im Vergleich zu 2013 erhéht.

Diff. zu
2013
HAT INTERESSE 4
GEWECKT

DAS NATIONALPARK

MAGAZIN HAT DAS

INTERESSE AN EINEM

BESUCH DES NPS
HOHE TAUERN
GEWECKT
Diff. zu Diff. zu
2013 2013
HAT INTERESSE NICHT -6 WEIB NICHT, KANN ICH 2
GEWECKT NICHT SAGEN

Frage: Was wiirden Sie sagen, hat ,,das Nationalpark-Magazin“ Ihr Interesse geweckt, den Nationalpark Hohe Tauern (wieder einmal) zu besuchen oder nicht?
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Interesse an Nationalpark-Besuch

Nach soziodemografischen Merkmalen

o Im Detail zeigt sich die Interessensweckung sehr durchgéngig, was soziodemografische Merkmale betrifft. Personen, die das Magazin erhalten haben, lassen sich starker
motivieren, verstandlicherweise auch jene Personen, denen das NP-Magazin gut bzw. sehr gut gefillt.

INTERESSENSWECKUNG DURCH INTERESSENSWECKUNG DURCH
MAGAZIN MAGAZIN
BASIS: KENNER/ERHALT NP- O 73 BASIS: KENNER/ERHALT NP-
- - ]
MAGAZINS (66%=100%) MAGAZINS (66%=100%) 73
Ménner (S 71 Kenner NPM & Magazin erhalten (N 81
Frauen (N 75 Kenner NPM & Magazin nicht erhalten (RN 69
16 bis 29 Jahre N 73 NP-Magazin durchgeblattert (RIS 32
30 bis 39 Jahre (NN 66 *viel durchgeblittert (IS 83
40bis 49 Jahre (S 77 * etwas durchgeblittert (NN 81
50 bis 59 Jahre (S 73
60 Jahre und dlter (NN 75 NP-Magazin gefillt: sehr gut (N 83
gut S 73
KARNTEN (s 75 weniger gut [N 36
TIROL (s 74
SALZBURG s 70 Personen, die in diesem Jahr im NP unterwegs waren: nie N 73
1 bis 2-mal (S 77
Bevélk. aus Nationalparkgemeinden (D 71 3-mal und éfter (NGNS 71

keine Nationalparkgemeinde (D 73

Frage: Was wiirden Sie sagen, hat ,,das Nationalpark-Magazin“ Ihr Interesse geweckt, den Nationalpark Hohe Tauern (wieder einmal) zu besuchen oder nicht?
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lhre Ansprechpartnerin

Prok. Birgit Starmayr

Tel. +43732 2555104
Mobil  +43 6642413538
Mail b.starmayr@market.at
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LET’S RAISE YOUR MARKET!

MARKET Marktforschungs GmbH & CoKG
Klausenbachstraf3e 67,4040 Linz
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Nationalpark
Hohe Tauern
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